Практичне заняття № 1 (2 год.).
Іманентні та каузальні чинники вибору професії журналіста, рекламіста, піарника
План.
1. Загальний характер інформації про журналістику як професію, що була отримана до вступу в ВНЗ.

2. Позитиви професійної діяльності журналіста, рекламіста, піарника. 
3. Негативні аспекти професії журналіста, рекламіста, піарника. 
4. Журналістика як одна із найнебезпечніших професій. Причини, які зумовлюють фактори ризику професії журналіста, рекламіста, піарника.
5. Необхідні передумови-вимоги до тих, хто обирає професію журналіста рекламіста, піарника.
Література

1. Здоровега В. Вступ до журналістики : текст лекцій / Видання друге, доповнене. – Львів, 1998.

2. Михайлин І.Л. Основи журналістики : підручник / Вид. 2-е доп. і поліпш. – Харків : ХІФТ, 2000.

3. Сучасна українська журналістика: поняттєвий апарат. – К., 1997.

4. Про рекламу. Закон України.
5. Джефкінс Ф. Реклама: Практ. посібник: пер. з 4-го англ. вид. / Доповнення і редакція Д. Ядіна. – К.: Знання; КОО, 2001. – 456 с.

6. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. В.Ф.Іванова, В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр «Київський університет», 2011. – 431 с.
7. Основы рекламы: Учебник / Ю.С. Бернадская, С.С. Марочкина, Л.Ф.Смотрова. Под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: Наука, 2005. – 281 с.
Практичне заняття № 2 (2 год.).

Проблеми підбору кадрів для ЗМІ

План
1. Вимоги роботодавця до майбутнього робітника (журналіста, рекламіста, піарника). 
2. Конкурсні відбори, стажування, випробувальний термін тощо.
3. Стимулювання творчого зростання журналіста і контроль за його діяльністю. 
4. Як би ви підбирали колектив для новоствореної газети (8 чоловік, 15 чоловік, 30 чоловік)? 
5. Вам необхідно сформувати теле- (радіо-) колектив для випуску авторських передач (політичних, економічних, культурологічних) щотижнево по 30 хвилин. Які етапи вашої подальшої роботи? 
Завдання: зібрати зразки рекламної продукції та продукції зв’язків з громадськістю і піару.
Література
1. Михайлин І.Л. Основи журналістики : підручник / Вид. 2-е доп. і поліпш. – Харків : ХІФТ, 2000.

2. Москаленко А.З., Губерський Л.В., Іванов В.Ф. Основи масово-інформаційної діяльності : підручник. – К., 1999.

3. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики:  учебное пособие. – М. : Изд. РИП-холдинг, 2000.

4. Про рекламу. Закон України.
5. Джефкінс Ф. Реклама: Практ. посібник: пер. з 4-го англ. вид. / Доповнення і редакція Д. Ядіна. – К.: Знання; КОО, 2001. – 456 с.

6. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. В.Ф.Іванова, В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр «Київський університет», 2011. – 431 с.
7. Основы рекламы: Учебник / Ю.С. Бернадская, С.С. Марочкина, Л.Ф.Смотрова. Под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: Наука, 2005. – 281 с.
Додаткова література

1. Карпенко В.О. Суспільство і засоби масової інформації: проблеми правового регулювання взаємин: Текст лекції для студентів Інституту журналістики з курсу “Основи професійної комунікації”. – К.: Центр вільної преси, 2001.

2. Основы творческой деятельности журналиста: Учебник для студентов вузов по спец. «Журналистика» / Ред.-сост. С.Г. Корконосенко. – СПб: Знание, СПбИВЭСЭП, 2000.

3. Різун В.В. Загальна характеристика масовоінформаційної діяльності. Лекція перша / Київський національний університет імені Тараса Шевченка. – К., 2000.

Практичне заняття № 3 (2 год).

Особливості журналістського твору в залежності від його обсягу

План.
1. Подати інформаційну замітку обсягом 300-350 друкованих знаків про фестиваль “Terra heroika” (для місцевого і центрального видання). 
2. Підготувати репортаж про цей фестиваль обсягом 1000-1200 др. знаків. 
3. Подати інформаційно-аналітично-репортажну статтю обсягом 3000-35000 др. знаків про здобутки і недоліки фестивалю, його проблеми і наслідки, подальші перспективи.
4. Досягнення і недоліки рекламної компанії щодо проведення фестивалю “Terra heroika”.
5. Використання піар-технологій в організації фестивалю “Terra heroika”.
Література
1. Михайлин І.Л. Основи журналістики : підручник / Вид. 2-е доп. і поліпш. – Харків : ХІФТ, 2000.

2. Москаленко А.З., Губерський Л.В., Іванов В.Ф. Основи масово-інформаційної діяльності : підручник. – К., 1999.

3. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики:  учебное пособие. – М. : Изд. РИП-холдинг, 2000.

4. Про рекламу. Закон України.
5. Джефкінс Ф. Реклама: Практ. посібник: пер. з 4-го англ. вид. / Доповнення і редакція Д. Ядіна. – К.: Знання; КОО, 2001. – 456 с.

6. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. В.Ф.Іванова, В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр «Київський університет», 2011. – 431 с.
7. Основы рекламы: Учебник / Ю.С. Бернадская, С.С. Марочкина, Л.Ф.Смотрова. Под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: Наука, 2005. – 281 с.
Додаткова література

1. Карпенко В.О. Суспільство і засоби масової інформації: проблеми правового регулювання взаємин: Текст лекції для студентів Інституту журналістики з курсу “Основи професійної комунікації”. – К.: Центр вільної преси, 2001.

2. Основы творческой деятельности журналиста: Учебник для студентов вузов по спец. «Журналистика» / Ред.-сост. С.Г. Корконосенко. – СПб: Знание, СПбИВЭСЭП, 2000.

3. Різун В.В. Загальна характеристика масовоінформаційної діяльності. Лекція перша / Київський національний університет імені Тараса Шевченка. – К., 2000.

Практичне заняття № 4 (2 год.)
Планування інформаційного наповнення і макетування газети

План
1. Розробити характер наповнення матеріалами 4-шпальтового щомісячного видання (університетської багатотиражки) і його розміщення на шпальтах. 
2. Рубрикування, макетування, підбір інформації для 16-шпальтової щотижневої регіональної газети. 
3. Рубрикування, макетування, підбір інформації для 16-шпальтової щоденної всеукраїнської газети. 
4. Рубрикування, макетування, підбір інформації для 4-8-шпальтової районної газети (4 номери в тиждень).

Література
1. Михайлин І.Л. Основи журналістики : підручник / Вид. 2-е доп. і поліпш. – Харків : ХІФТ, 2000.

2. Москаленко А.З., Губерський Л.В., Іванов В.Ф. Основи масово-інформаційної діяльності : підручник. – К., 1999.

3. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики:  учебное пособие. – М. : Изд. РИП-холдинг, 2000.

4. Про рекламу. Закон України.
5. Джефкінс Ф. Реклама: Практ. посібник: пер. з 4-го англ. вид. / Доповнення і редакція Д. Ядіна. – К.: Знання; КОО, 2001. – 456 с.

6. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. В.Ф.Іванова, В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр «Київський університет», 2011. – 431 с.
7. Основы рекламы: Учебник / Ю.С. Бернадская, С.С. Марочкина, Л.Ф.Смотрова. Под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: Наука, 2005. – 281 с.
Додаткова література

1. Карпенко В.О. Суспільство і засоби масової інформації: проблеми правового регулювання взаємин: Текст лекції для студентів Інституту журналістики з курсу “Основи професійної комунікації”. – К.: Центр вільної преси, 2001.

2. Основы творческой деятельности журналиста: Учебник для студентов вузов по спец. «Журналистика» / Ред.-сост. С.Г. Корконосенко. – СПб: Знание, СПбИВЭСЭП, 2000.

3. Різун В.В. Загальна характеристика масовоінформаційної діяльності. Лекція перша / Київський національний університет імені Тараса Шевченка. – К., 2000.

Практичне заняття № 5 (2 год.)
Програмування радіомовлення

План

1. Розробити сітку мовлення для внутрішньоуніверситетської радіомережі, яка буде виходити під час перерв між навчальними заняттями. 
2. Принципи формування мережі інформаторів. 
3. Особливості налагодження співпраці з університетською адміністрацією і студентською аудиторією.

4. Можливі форми отримання прибутків. 

Література

1. Михайлин І.Л. Основи журналістики : підручник / Вид. 2-е доп. і поліпш. – Харків : ХІФТ, 2000.

2. Москаленко А.З., Губерський Л.В., Іванов В.Ф. Основи масово-інформаційної діяльності : підручник. – К., 1999.

3. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики:  учебное пособие. – М. : Изд. РИП-холдинг, 2000.

4. Джефкінс Ф. Реклама: Практ. посібник: пер. з 4-го англ. вид. / Доповнення і редакція Д. Ядіна. – К.: Знання; КОО, 2001. – 456 с.

5. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. В.Ф.Іванова, В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр «Київський університет», 2011. – 431 с.
6. Основы рекламы: Учебник / Ю.С. Бернадская, С.С. Марочкина, Л.Ф.Смотрова. Под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: Наука, 2005. – 281 с.
Додаткова література

1. Карпенко В.О. Суспільство і засоби масової інформації: проблеми правового регулювання взаємин: Текст лекції для студентів Інституту журналістики з курсу “Основи професійної комунікації”. – К.: Центр вільної преси, 2001.

Практичне заняття № 6 (2 год.).

Формування сітки телемовлення

План
1. Специфіка організації сітки мовлення місцевого телеканалу з виходом на 2 години зранку (7-9 години) та 4 години ввечері (18-22 години). 
2. Визначення оптимального штату працівників у кожній із програм. 
3. Чинники, які забезпечують повноцінне функціонування служби новин.
4. Місце реклами в телеефірі.

5. Телебачення як засіб впровадження зв’язків з громадськістю.
Література

2. Михайлин І.Л. Основи журналістики : підручник / Вид. 2-е доп. і поліпш. – Харків : ХІФТ, 2000.

3. Москаленко А.З., Губерський Л.В., Іванов В.Ф. Основи масово-інформаційної діяльності : підручник. – К., 1999.

4. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики:  учебное пособие. – М. : Изд. РИП-холдинг, 2000.

5. Джефкінс Ф. Реклама: Практ. посібник: пер. з 4-го англ. вид. / Доповнення і редакція Д. Ядіна. – К.: Знання; КОО, 2001. – 456 с.

6. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. В.Ф.Іванова, В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр «Київський університет», 2011. – 431 с.
7. Основы рекламы: Учебник / Ю.С. Бернадская, С.С. Марочкина, Л.Ф.Смотрова. Под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: Наука, 2005. – 281 с.
Додаткова література

1. Карпенко В.О. Суспільство і засоби масової інформації: проблеми правового регулювання взаємин: Текст лекції для студентів Інституту журналістики з курсу “Основи професійної комунікації”. – К.: Центр вільної преси, 2001.

Практичне заняття № 7 (2 год.).
Специфіка масово-інформаційної діяльності

План
1. Загальне визначення поняття "інформація". 
2. Поняття «масова інформація». 
3. Підвищення інформаційної насиченості творів – предмет постійного піклування журналістики. 
4. Семантична, прагматична, синтаксична адекватність журналістських, рекламний і піар-творів – запорука інформованості аудиторії. 
5. Шляхи досягнення інформативної насиченості.

Література

2. Михайлин І.Л. Основи журналістики : підручник / Вид. 2-е доп. і поліпш. – Харків : ХІФТ, 2000.

3. Москаленко А.З., Губерський Л.В., Іванов В.Ф. Основи масово-інформаційної діяльності : підручник. – К., 1999.

4. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики:  учебное пособие. – М. : Изд. РИП-холдинг, 2000.

5. Джефкінс Ф. Реклама: Практ. посібник: пер. з 4-го англ. вид. / Доповнення і редакція Д. Ядіна. – К.: Знання; КОО, 2001. – 456 с.

6. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. В.Ф.Іванова, В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр «Київський університет», 2011. – 431 с.
7. Основы рекламы: Учебник / Ю.С. Бернадская, С.С. Марочкина, Л.Ф.Смотрова. Под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: Наука, 2005. – 281 с.
Додаткова література

1. Карпенко В.О. Суспільство і засоби масової інформації: проблеми правового регулювання взаємин: Текст лекції для студентів Інституту журналістики з курсу “Основи професійної комунікації”. – К.: Центр вільної преси, 2001.

Практичне заняття № 8 (2 год.).
Суспільно-політичні пріоритети місцевих ЗМІ

План
1. Визначити суспільно-політичне обличчя газет «Подолянин» і «Край Кам’янецький». 
2. Пріоритети в політиці й економіці «незалежних» газет «Подолянин», «Фортеця», «Сім днів». 
3. Характер заангажованості Кам’янець-Подільської ТРК. 
4. Особливості реклами і зв’язків з громадськістю в місцевих ЗМІ.

Література

1. Здоровега В. Вступ до журналістики : текст лекцій / Видання друге, доповнене. – Львів, 1998.

2. Ворошилов В.В. Журналистика : учебник. – Спб : Изд-во Михайлова В.А., 1999.

3. Михайлин І.Л. Основи журналістики : підручник / Вид. 2-е доп. і поліпш. – Харків : ХІФТ, 2000.

4. Москаленко А.З., Губерський Л.В., Іванов В.Ф. Основи масово-інформаційної діяльності : підручник. – К., 1999.

5. Правове регулювання інформаційної діяльності в Україні (Станом на 1 січня 2001 р.) / Упор. С.Е.Демський. – К. : Юрінком інтер, 2001.

6. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики:  учебное пособие. – М. : Изд. РИП-холдинг, 2000.

7. Джефкінс Ф. Реклама: Практ. посібник: пер. з 4-го англ. вид. / Доповнення і редакція Д. Ядіна. – К.: Знання; КОО, 2001. – 456 с.

8. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. В.Ф.Іванова, В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр «Київський університет», 2011. – 431 с.
9. Основы рекламы: Учебник / Ю.С. Бернадская, С.С. Марочкина, Л.Ф.Смотрова. Под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: Наука, 2005. – 281 с.
Додаткова література

1. Карпенко В.О. Суспільство і засоби масової інформації: проблеми правового регулювання взаємин: Текст лекції для студентів Інституту журналістики з курсу “Основи професійної комунікації”. – К.: Центр вільної преси, 2001.

2. Основы творческой деятельности журналиста: Учебник для студентов вузов по спец. «Журналистика» / Ред.-сост. С.Г. Корконосенко. – СПб: Знание, СПбИВЭСЭП, 2000.

3. Різун В.В. Загальна характеристика масовоінформаційної діяльності. Лекція перша / Київський національний університет імені Тараса Шевченка. – К., 2000.

Практичне заняття № 9 (2 год.).
Об’єктивність і гуманізм – базові принципи журналістики

План
1. Шляхи досягнення об’єктивності в журналістській, рекламній, піар- діяльності. 
2. Причини необ’єктивності. Способи їх подолання. 
3. Основні аспекти гуманістичної спрямованості журналістики, реклами і зв’язків з громадськістю. 
4. Гуманізм журналістської, рекламної, піар-діяльності і різні форми суспільної свідомості. 
5. Журналістика як бізнес та її об’єктивно-гуманістичний характер.
Література

1. Здоровега В. Вступ до журналістики : текст лекцій / Видання друге, доповнене. – Львів, 1998.

2. Михайлин І.Л. Основи журналістики : підручник / Вид. 2-е доп. і поліпш. – Харків : ХІФТ, 2000.

3. Москаленко А.З., Губерський Л.В., Іванов В.Ф. Основи масово-інформаційної діяльності : підручник. – К., 1999.

4. Правове регулювання інформаційної діяльності в Україні (Станом на 1 січня 2001 р.) / Упор. С.Е.Демський. – К. : Юрінком інтер, 2001.

5. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики:  учебное пособие. – М. : Изд. РИП-холдинг, 2000.

6. Сучасна українська журналістика: поняттєвий апарат. – К., 1997.

7. Джефкінс Ф. Реклама: Практ. посібник: пер. з 4-го англ. вид. / Доповнення і редакція Д. Ядіна. – К.: Знання; КОО, 2001. – 456 с.

8. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. В.Ф.Іванова, В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр «Київський університет», 2011. – 431 с.
9. Основы рекламы: Учебник / Ю.С. Бернадская, С.С. Марочкина, Л.Ф.Смотрова. Под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: Наука, 2005. – 281 с.
Додаткова література

1. Все про медіа реґіонів України. – К., 2000.

2. Карпенко В.О. Суспільство і засоби масової інформації: проблеми правового регулювання взаємин: Текст лекції для студентів Інституту журналістики з курсу “Основи професійної комунікації”. – К.: Центр вільної преси, 2001.

3. Москаленко А.З. Два кити: Журналістика як система засобів масової інформації. Журналістика перехідного періоду. – К.: Школяр, 1997.

Практичне заняття № 10 (2 год).
Різні види ЗМІ й функції журналістики

План

1. Проблема класифікації функцій ЗМІ. 
2. Загальні функції журналістики. 
3. Спеціальні функції журналістики. 
4. Аналіз матеріалів газет «День», «Факты», «Подолянин» з позицій їх функціонального призначення. 
5. Аналіз програм телеканалів УТ-1, «5 канал», «Тет» з позицій їх функціонального призначення.
Література

1. Здоровега В. Вступ до журналістики : текст лекцій / Видання друге, доповнене. – Львів, 1998.

2. Ворошилов В.В. Журналистика : учебник. – Спб : Изд-во Михайлова В.А., 1999.

3. Михайлин І.Л. Основи журналістики : підручник / Вид. 2-е доп. і поліпш. – Харків : ХІФТ, 2000.

4. Москаленко А.З., Губерський Л.В., Іванов В.Ф. Основи масово-інформаційної діяльності : підручник. – К., 1999.

5. Подолян М.П. Першооснови журналістської творчості : конспект лекцій. – К. : Центр вільної преси, 1997.

6. Правове регулювання інформаційної діяльності в Україні (Станом на 1 січня 2001 р.) / Упор. С.Е.Демський. – К. : Юрінком інтер, 2001.

7. Сучасна українська журналістика: поняттєвий апарат. – К., 1997.

8. Джефкінс Ф. Реклама: Практ. посібник: пер. з 4-го англ. вид. / Доповнення і редакція Д. Ядіна. – К.: Знання; КОО, 2001. – 456 с.

9. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. В.Ф.Іванова, В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр «Київський університет», 2011. – 431 с.
10. Основы рекламы: Учебник / Ю.С. Бернадская, С.С. Марочкина, Л.Ф.Смотрова. Под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: Наука, 2005. – 281 с.
Додаткова література
1. Все про медіа реґіонів України. – К., 2000.

2. Москаленко А.З. Два кити: Журналістика як система засобів масової інформації. Журналістика перехідного періоду. – К.: Школяр, 1997.

3. Радиожурналистика: Учебник /Под ред А.А.Шереля. – М.: Изд-во Моск. Ун-та, 2000.

Практичне заняття № 11 (2 год.).
Збір інформації: джерела і методи

План
1. Спостереження як спосіб збору інформації. 
2. Опрацювання документів і писемних джерел. 
3. Використання інтерв’ювання для збору інформації. 
4. Збір інформації про політичні партії Кам’янця-Подільського та про їх лідерів (залучення різних способів збору інформації; біографія, доходи, політична, громадська діяльність; сімейний стан; стосунки з законом ).
Література

1. Ворошилов В.В. Журналистика : учебник. – Спб : Изд-во Михайлова В.А., 1999.

2. Михайлин І.Л. Основи журналістики : підручник / Вид. 2-е доп. і поліпш. – Харків : ХІФТ, 2000.

3. Про рекламу. Закон України.
4. Джефкінс Ф. Реклама: Практ. посібник: пер. з 4-го англ. вид. / Доповнення і редакція Д. Ядіна. – К.: Знання; КОО, 2001. – 456 с.

5. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. В.Ф.Іванова, В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр «Київський університет», 2011. – 431 с.
6. Основы рекламы: Учебник / Ю.С. Бернадская, С.С. Марочкина, Л.Ф.Смотрова. Под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: Наука, 2005. – 281 с.
Додаткова література

1. Здоровега В.Й. Теорія і методика журналістської творчості: Навчальний посібник. – Львів: ПАІС, 2000.

2. Ким М.Н. Технология создания журналистского произведения. – СПб: Изд-во Михайлова В.А., 2001.

3. Лизанчук В.В. Радіожурналістика: засади функціонування. Підручник. – Львів: ПАІС, 2000.

4. Основы творческой деятельности журналиста: Учебник для студентов вузов по спец. «Журналистика» / Ред.-сост. С.Г. Корконосенко. – СПб: Знание, СПбИВЭСЭП, 2000.

5. Радиожурналистика: Учебник /Под ред А.А.Шереля. – М.: Изд-во Моск. Ун-та, 2000.

6. Тертычный А.А. Жанры периодической печати: Учебное пособие. – М.: Аспект Пресс, 2000.

Практичне заняття № 12 (2 год.).
Процес продукування масової інформації

План
1. Назвіть одну-дві чутки, запропонуйте методику роботи з ними для випуску радіоновин: до кого і як звернутися, які питання задавати, як створити матеріал для ефіру. Простежте, як чутка перетворюється в соціально (суспільно) значиму інформацію. Визначте, на якому етапі це відбувається. І чи відбувається? 
2. Визначте кого-небудь із ваших працюючих знайомих як джерело інформації, подумайте, яку саме соціально (суспільно) значиму інформацію ви можете від нього отримати, який її різновид, який саме матеріал для газети з неї можна підготувати, яка саме інформація у нього ввійде і як ви її розмістите всередині тексту.
3. З’ясувати функції реклами у суспільстві: інформаційна, економічна, комерційна, соціальна, політична, пізнавальна та інші.
4. Розробка PR-кампанії.
Література

1. Ворошилов В.В. Журналистика : учебник. – Спб : Изд-во Михайлова В.А., 1999.

2. Михайлин І.Л. Основи журналістики : підручник / Вид. 2-е доп. і поліпш. – Харків : ХІФТ, 2000.

3. Джефкінс Ф. Реклама: Практ. посібник: пер. з 4-го англ. вид. / Доповнення і редакція Д. Ядіна. – К.: Знання; КОО, 2001. – 456 с.

4. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. В.Ф.Іванова, В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр «Київський університет», 2011. – 431 с.
5. Основы рекламы: Учебник / Ю.С. Бернадская, С.С. Марочкина, Л.Ф.Смотрова. Под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: Наука, 2005. – 281 с.
Додаткова література

Здоровега В.Й. Теорія і методика журналістської творчості: Навчальний посібник. – Львів: ПАІС, 2000.

Ким М.Н. Технология создания журналистского произведения. – СПб: Изд-во Михайлова В.А., 2001.

Лизанчук В.В. Радіожурналістика: засади функціонування. Підручник. – Львів: ПАІС, 2000.

Основы творческой деятельности журналиста: Учебник для студентов вузов по спец. «Журналистика» / Ред.-сост. С.Г. Корконосенко. – СПб: Знание, СПбИВЭСЭП, 2000.

Радиожурналистика: Учебник /Под ред А.А.Шереля. – М.: Изд-во Моск. Ун-та, 2000.

Тертычный А.А. Жанры периодической печати: Учебное пособие. – М.: Аспект Пресс, 2000.

Практичне заняття № 13 (2 год.).
Виготовлення журналістського продукту

План
1. На основі зібраної в ході попередніх практичних занять інформації створити журналістські матеріали у формі: а) інформаційного жанру; б) аналітичного жанру; в) публіцистичного жанру; г) агітаційно-пропагандистської продукції.
2. Вічна проблема свободи слова й боротьби за неї («Свобода наклепу, або Наклеп на свободу»). 
3. Морально-етичні засади діяльності журналіста, рекламіста, піарника і поняття популярності й благополуччя («Повість про двох журналістів»).
Література

1. Ворошилов В.В. Журналистика : учебник. – Спб : Изд-во Михайлова В.А., 1999.

2. Михайлин І.Л. Основи журналістики : підручник / Вид. 2-е доп. і поліпш. – Харків : ХІФТ, 2000.

3. Джефкінс Ф. Реклама: Практ. посібник: пер. з 4-го англ. вид. / Доповнення і редакція Д. Ядіна. – К.: Знання; КОО, 2001. – 456 с.

4. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. В.Ф.Іванова, В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр «Київський університет», 2011. – 431 с.
5. Основы рекламы: Учебник / Ю.С. Бернадская, С.С. Марочкина, Л.Ф.Смотрова. Под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: Наука, 2005. – 281 с.
Додаткова література

1. Здоровега В.Й. Теорія і методика журналістської творчості: Навчальний посібник. – Львів: ПАІС, 2000.

2. Ким М.Н. Технология создания журналистского произведения. – СПб: Изд-во Михайлова В.А., 2001.

3. Лизанчук В.В. Радіожурналістика: засади функціонування. Підручник. – Львів: ПАІС, 2000.

4. Основы творческой деятельности журналиста: Учебник для студентов вузов по спец. «Журналистика» / Ред.-сост. С.Г. Корконосенко. – СПб: Знание, СПбИВЭСЭП, 2000.

5. Радиожурналистика: Учебник /Под ред А.А.Шереля. – М.: Изд-во Моск. Ун-та, 2000.

6. Тертычный А.А. Жанры периодической печати: Учебное пособие. – М.: Аспект Пресс, 2000.

Практичне заняття № 14 (2 год.).
Наукові основи експертизи й ефективності реклами. Іміджмейкінг у структурі зв’язків з громадскістю.

План.

1. Можливості експертизи реклами на різних етапах виробництва

2. Форми і параметри експертизи. Основні профілі психологічної експертизи. Психоекспертиза на стадіях створення реклами.

3. Методологія ефективності реклами. Ефект і ефективність. Ефективність як форма прояву результативності. Кроки наближення до ефективності.

4. Тлумачення поняття "імідж" у зв’язках з громадськістю.

5. Іміджмейкінг та іміджування у ПР-комунікаціях.

6. Технології формування ефективного іміджу.

Література

Основна

1. Про рекламу. Закон України.
2. Джефкінс Ф. Реклама: Практ. посібник: пер. з 4-го англ. вид. / Доповнення і редакція Д. Ядіна. – К.: Знання; КОО, 2001. – 456 с.

3. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. В.Ф.Іванова, В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр «Київський університет», 2011. – 431 с.
4. Основы рекламы: Учебник / Ю.С. Бернадская, С.С. Марочкина, Л.Ф.Смотрова. Под ред. Л.М. Дмитриевой. – М.: Наука, 2005. – 281 с.
Додаткова

1. Ученова В.В., Старых Н.В. История рекламы. 2-е изд. - СПб.: Питер, 2002.

2. Шевчук Д.А. Реклама и рекламная деятельность: конспект лекций. – М. 2010.
